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Formulario de marca

Completa este formulario en tu computadora o celular, guardalo y envialo por correo o WhatsApp.
Sé directo y honesto: mientras mejor conozcamos tu negocio, mejor sera tu marca.

1. Plan elegido

Marca tu plan:

Identidad Esencial — 150 € Identidad Visual & Direccion de Estilo — 260 €
Sistema de Marca Integral & Packaging — 500 € Solo asesoria — 30 €
2. Tus datos
Nombre completo Teléfono (WhatsApp)
Correo

3. El ADN de tu marca

1. ¢Cémo se llama la marca? Nombre exacto y eslogan, si tiene

2. ¢Cudl es la historia? Qué haces, por qué lo haces y qué te diferencia del resto

3. Define tu marca en 3 conceptos: si tuviera que presentarse con solo tres palabras, ¢cuales serian?
Ejemplo: Cruda, Elegante, Tecnolégica.

Concepto 1 Concepto 2 Concepto 3

4. El terreno de juego

4. (A quién le hablamos? Tu cliente ideal: qué hace, qué siente y qué espera de ti

No nos digas "a todo el mundo®”.
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5. Competenciay referentes: tus "vecinos" en el mercado y 2 marcas que admires

5. Lavision visual

6. Sensaciones y color: ¢qué quieres que sienta alguien al ver tu marca?

Por ejemplo: confianza, energia, calma, lujo. Mas alla de tus gustos personales.

7. Fuera de limites: colores, simbolos o estilos que detestas o que no encajan con tu vision

8. ¢Donde va a vivir tu marca?

Redes sociales Papeleria fisica Uniformes
Fotografia de producto Empaques Pagina web
Otro lugar

6. Hacia donde vas

9. ¢, Cual es el objetivo de tu marca?

10. ,Cémo ves tu marca en el futuro?

7. Solo para el plan Sistema de Marca Integral & Packaging

Productos o empaques a disefiar (etiquetas, cajas, bolsas, fajas) y sus medidas
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Cualquier idea, referencia o detalle que quieras agregar

El tiempo de entrega empieza cuando recibimos el 50 % del pago y este formulario completo.
Pago: 50 % para empezar y 50 % al entregar. Bolivares (tasa euro BCV), Binance, Zinli u otra plataforma.
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